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TV voi hyvin 
TV-katseluun käytetty aika, 10+ 
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2003 2008 2013

Lähde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus, 2000-2007 ei sisällä vieraskatselua, 2008 alkaen vieras- ja  
ajassa siirretty katselu sisällytetty 

Min/vrk 



The Voice of Finland Siskonpeti Putous 

TV sisällöt kiinnostavat 

USA: 32 miljoonaa hlöä 
twiittasi tv-ohjelmista 

UK: 40 % twiiteistä  
liittyi tv-ohjelmiin 

Breaking Bad -sarjan finaalijakso: 600 000 
ihmistä  / 1,2 miljoonaa twiittiä  / 10 tuntia. 



Kuluttajalla on mistä valita 

2003 2013 

TV:n jakelutavat monipuolistuneet 
 



Teknologian kehitys on  
jo muuttanut TV:n katselua 

 

Suomalaisilla on maailman 
korkein langaton 

laajakaistapenetraatio  
(6,1 milj tilaajaa) (2013) 

Sources: Statistics Finland 2012: Use of information and communications technology; OECD Broadband statistics Dec. 2012, oecd.org/sti/ict/broadband 

61%:lla 
suomalaisista on 
älypuhelin (2013) 

 

 

26 %:lla 
suomalaisista on tabletti 

(2013) 

 



 

Yli 3 miljoona 
videokäynnistystä 

Kokonaiset jaksot n. 1 miljoonaa  
+ videoklipit n. 2 miljoonaa 

3 miljoonaa näki ohjelman 
Yli miljoona katsojaa per jakso,  

livet 816 000 + uusinnat 204 000 
Livin viikonloppumaraton 928 000 katsojaa 

Parhaimmillaan n.  

75 000 uniikkia kävijää  
saitilla per vko  

Noin 65 000 FB-fania 

  

  

 
 



 

Myös mainosmuodot kehittyvät 
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Perinteinen tv:n katsominen haukkaa valtaosan  
tv-palveluihin käytetystä ajasta 

%-osuus kokonaisajasta Kaikki 15-69-v. N=1007 

Kuinka monta minuuttia käyttää televisiopalveluita viikossa? 

Perinteinen katsominen  
Tv-ohjelmien katsominen niiden lähetysaikaan ja 
ajassa siirretty katsominen digiboxin kautta 
 
Ajassa siirretty katsominen (muu)  
TVKaistan, Booxtv:n Elisa Viihteen, Sonera Viihteen 
tms. kautta 
 
VOD-palvelut  
Netflixin, HBO:n, Viaplayn, eri tarjoajien 
videovuokraamojen tms. kautta 
 
Videopalvelut  
YouTube, Vimeo 

Perinteinen tv:n katsominen

Ajassa siirretty katsominen (muu)

Netti-tv-palvelut (kotimaiset)

VOD-palvelut

Videopalvelut
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Tulevaisuuden haasteita 

TV:n katselun mittaaminen 
- Yhteismitallisesti 
- Kaikilta päätelaitteilta 
- Ohjelmatasolla 
- Kohderyhmittäin 
- Kampanjatasolla 
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Liikkuva kuva valtaa ruudut – TV:n kulutus kasvaa 



 

Kiitos! 


